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ZIELGrUPPE: UNTErNEhmEN + MEDIEN + WErbUNG + DIENSTLEISTEr  

DIE KONfErENz UND mESSE fÜr ONLINE-VIDEO UND WEb TV 

SCHWERPUNKT
KONZEPTION VON INHALTEN
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Bewegtbild-Strategien 2010: Worauf setzen die renommierten TV-Sender, worauf die großen Markenanbieter? 

Was sind wesentliche Erfolgsfaktoren bei der Integration von Online-Video im Medienmix?

IPTV vs. Web TV: welche Bewegtbild-Technologien, -Formate und -Vermarkter etablieren sich?

Online goes Mobile: Auswirkungen von iPhone & Co. auf das Mobile Business. 

Was werden die Innovationen der Markttreiber Apple, Google/YouTube, Microsoft und Telekom bieten � und wie 

werden sich in Zukunft ARD, ZDF sowie RTL, P7S1 & Co. gegen die vielen kleinen Anbieter behaupten können?

DIE THeMeN

UNTeRNeHMeN MedieN

Social Media: Wie gestalte ich Markenführung 2.0 in 

sozialen und zunehmend mobilen Netzwerken und Video 

Communities?

Bewegbild-Kommunikation aus Sicht des Neuromarketings

Corporate Web Video und Corporate Web TV: Best

Practice 2.0 � erfolgreiche Praxisbeispiele aus Unterneh-

menskommunikation, Marketing und PR

Welche Möglichkeiten ergeben sich durch die Verschmel-

zung von Animationen/3D, Serious Games und Realbild 

für die Kommunikations-Branche?

Neue Videotechnologien: welche Chancen und Heraus-

forderungen bieten das Echtzeit Web, Video SEO, 

interaktive Surface Tags sowie neue Video-Standards und 

Video-Distributionsverfahren?

Neue Rechte, neue Werbeformen � wie kann Branded 

Entertainment und Product Placement effektiv genutzt 

werden?

•

�

•

�

•

•

Cash Cows and poor Dogs: Was sind die Bewegtbild-

Geschäftsmodelle 2010/11 der klassischen Fernsehsender 

und Verlage? 

Neue Formate für neue Generationen: Webserien und 

Websoaps � was erwartet die neue Lieblings-Zielgruppe 

Digital Natives sonst noch?

Fakten Crossmedia: Case Studies, Leistungswerte und 

wie der Audience-Flow durch die Vernetzung von line-

arem Fernsehen und Video On Demand optimiert wer-

den kann

Bewegtbild-Werbung in Deutschland: 2008/12 Mio. Euro, 

2009/35 Mio. Euro � und in 2010/100 Mio. Euro? Span-

nungsfeld Targeting, Monetarisierung und Vermarktung; 

Payment-Modelle und die Frage, was kommt nach Pre-Roll?

Bewegtbild-Markt global: dienen Hulu, iTunes & Co. als 

Blaupause? Welche internationalen Entwicklungen und 

Trends haben Ein�uss auf die deutsche Medienlandschaft?

�

�

�

•

•
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��die AMD ist einzigartig und P�ichtveranstaltung für alle PR-Verant-

wortlichen, Marketeers und Unternehmensvertreter, die ihren Kommu-

nikations-Mix mit Bewegtbild ef�zient gestalten wollen.� 

Prof. Thomas Mickeleit,

Direktor Presse & PR, Microsoft Deutschland

Zukunfts-Markt Online-Video und Web TV
Forrester Research prognostiziert allein für den Video-
Werbemarkt im Jahr 2012 einen Umsatz von 7,1 Mrd. USD, 
der eMarketer erwartet 9,5 Mrd. USD.

Die Audiovisual Media Days (AMD) ist die Entscheider-

Konferenz für das Unterhaltungs- und Kommunikations-

medium Online-Video und Web TV. Schwerpunkt der 

AMD10 sind die Bewegtbild-Inhalte und deren Strate-

gien, Konzeptionen und Best Practice bei Medien und 

Unternehmen.

Nach dem erfolgreichen Auftakt 2008 und 2009 �ndet die 

AMD10 im Juni diesen Jahres nun zum dritten Mal statt.

Aufgrund des dynamischen Wachstums von über 100 

Prozent gegenüber dem Vorjahr hat sich die AMD schnell 

zu der Informations- und Business-Plattform für Bewegt-

bild im deutschsprachigen Raum entwickelt. Das Lernen 

von Benchmarks und die aktive Vernetzung verschiedener 

Marktteilnehmer stehen dabei im Kern der Veranstaltung.

Das Konferenzprogramm am ersten und zweiten Tag bie-

tet zwei parallele Panels, die durch übergreifende Key-

notes und Podiumsdiskussionen miteinander verbunden 

sind. Erfolgreiche Case Studies und Best Practice sind 

zentrale Themen der Unternehmenskommunikation, PR 

und des Marketings. Das zweite Panel gehört den Medien 

und thematisiert Kreativität, Geschäfts- und Monetarisie-

rungsmodelle. Darüber hinaus wird es im HVB-Foyer ein 

offenes Messeforum geben, das Anbieter und Nachfrager 

zur ersten deutschen Content-Börse für Bewegtbild im In-

ternet einlädt.

Der dritte Tag sieht zwei Intensiv-Workshops vor � Imple-

mentation und Einsatz von Bewegtbild in Verbindung mit 

Social Media bei Medien bzw. Unternehmen.

DAS KONZePT
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DIE FAKTEN

WAS SIE VON DER AMD10 ERWARTEN DÜRFEN

Mehr als 30 nationale und internationale Top-Referenten

Rund 300 Konferenz- und Messeteilnehmer

Facettenreiche, überraschende und interdisziplinäre Vor-

träge und Diskussionen

Treffpunkt und Business-Plattform für alle Online-Video-, 

Web TV- und Bewegtbild-Marktteilnehmer im deutsch-

sprachigen Raum

Eine Vielzahl an Fachausstellern aus den Bereichen Unter-

nehmenskommunikation, Medien, Werbung und Dienst-

leistung

Face-to-Face-Gespräche mit Top-Entscheidern: gerne

stellen wir Sie Ihrem Wunschgesprächspartner persön-

lich  vor  

Ein Konferenz-Catering mit kulinarischen Leckerbissen 

Starke Präsenz bei unseren Medien-Partnern W&V,        

Welt Kompakt, cpwissen, iBusiness, etc.

�

�

�

�

�
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�
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http://amd-conference.com/2010/01/youtube-und-seine-kinder/
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www.hvbforum.de

http://www.hvbforum.de/
      DIE KONFERENZ-LOCATION

Das HVB Forum liegt unmittelbar an der Fußgängerzone 

(ca. 250m zum Marienplatz) in München und bietet eine 

ebenso kommunikative wie moderne Atmosphäre mit neu-

ester Präsentations-, Internet-, Beamer-, Video- und Kon-

ferenztechnik ( z.B. zwei 3 x 4 m große Videowalls ) 

      DIE GT-PARTY
Die AMD10 Get-Together-Party ist im Haus der Kunst ge-

plant: mit großer Terrasse zum Englischen Garten, Licht- 

und Videoinstallationen

�

�

FEEDBACK AMD09
( Skala 1�5 )

Wie beurteilen Sie den Nutzen der Veranstaltung � bzw. 

hat diese Ihre Erwartungen erfüllt?:   1,7 

Wie zufrieden sind Sie mit der Verantstaltung vor Ort? 

(Mittelwerte aus Organisation, Ablauf, Catering, Hotel 

und Get-Together-Party):                 1,4

Neun von zehn Teilnehmern der AMD09 beabsichtigen 

zur AMD10 zu kommen.

BESUCHERPROFIL AMD09
( in Prozent )

Marken

Medien       

Vermarkter     

Dienstleister

Wissenschaft

Agenturen/Produzenten 

AKTUELLE PUBLIKATION

YouTube und seine Kinder � Wie Online-Video, Web 

TV und Social Media die Kommunikation von Marken, 

Medien und Menschen revolutionieren

>> Leseprobe
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DAS PROGRAMMSCHEMA

>> 08. JUNI 2010
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>> 09. JUNI 2010

>> 10. JUNI 2010

21:30 

13:00 

Fallstudien +
Innovationen

Unternehmens-
kommunikation

Get-Together-Party AMD10
(Haus der Kunst)

Abendkeynote

Paneldiskussion

ca. 2 min Teaserpräsentation
der Fachaussteller

10:00

Podiumsdiskussion

Keynote

17:30 

Medien

Geschäftsmod. +
Vermarktung

12:00 

Best Practice +
Technologien

Unternehmens-
kommunikation

Abschluss-Podium 
und Verabschiedung

ca. 2 min Teaserpräsentation
der Fachaussteller

09:00

Podiumsdiskussion

Keynote

16:30 

Medien

Formate +
Crossmedia

Paneldiskussion

a   Mittagspause    Mittagspause   a

Panel BA Panel

a   Mittagspause    Mittagspause   a

Panel BA Panel

Paneldiskussion Paneldiskussion

Intensiv-Workshop
Bewegbildeinsatz Unternehmenskom.

Intensiv-Workshop
Bewegbildeinsatz Medien 
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DIE AUSTELLLER, SPONSOREN UND REFERENTEN (AUSZUG)

Wir danken für die freundliche Unterstützung der AMD08/09 und AMD10:

DIE MEDIENPARTNER (AUSZUG)
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�Die AMD hat es geschafft, sich innerhalb kurzer Zeit zu der 
Konferenz für Innovationen und Best Practice von Bewegtbild 
im Internet zu entwickeln � hochkarätige Redner, fachkundiges 
Publikum der ersten Ebene und anregende Diskussionen in 
ebenso professioneller wie angenehm lockerer Atmosphäre.� 
Prof. Eichsteller, HdM, Stuttgart


