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DEUTSCHLANDS FUHRENDE KONFERENZ FUR ONLINE-VIDEO UND WEB TV

DAS KONZEPT

Die AMD (Audiovisual Media Days) ist die Entscheider-Konferenz fiir das Unterhaltungs- und
Kommunikationsmedium Online-Video und Web TV. Schwerpunkt der AMD10 sind Bewegtbild-Inhalte,
deren Konzeption und Best Practice bei Medien und Unternehmen.

Nach dem erfolgreichen Auftakt 2008 und 2009 findet die AMD nun zum dritten Mal statt. Aufgrund
des dynamischen Wachstums von tber 100 Prozent gegenliber dem Vorjahr hat sich die AMD schnell zu
der fihrenden Informations- und Business-Plattform fiir Bewegtbild im deutschsprachigen Raum
entwickelt.

DER ANSPRUCH

Die AMD10 bringt innovative Experten und Vordenker ihrer Branche mit erfolgreichen Entscheidern
zusammen, um zukunftsweisende Konzepte fiir die wichtigen Fragestellungen rund um das Bewegtbild-
Internet zu diskutieren. Benchmarks der besten Strategien und Umsetzungen bedeutender
Marktteilnehmer stehen dabei im Fokus der Veranstaltung.

DIE ZIELGRUPPE

Vorstande, Geschaftsfiihrer, Projekt- und Abteilungsleiter aus den Bereichen Unternehmens-
kommunikation, Marketing, Werbung, Brand-, Produkt- und Innovationsmanagement sowie
Marktforschung. Manager aus der Medien-, Internet-, Film-, TV-, Unterhaltungs-, Dienstleister- und
Agenturbranche.

www.amd-conference.com

»AMD10

For more information, please contact: Nina Wiech | Marketing & Conference Manager | mail to: nina.wiech@amd-conference.com Audiovisual Media Days 2010



Erster Konferenztag | 08. Juni 2010

09:15-10:00 | Eintreffen und Registrierung
10:00 —10:05 | Eroffnung; BegriiBung und Vorstellung Programm; Achim BeiRwenger, Griinder, Audiovisual Media Days
10:05-10:35 | Keynote Mediascope Europe: Daten, Fakten und Einschatzungen zum internationalen Markt von Online-Video (Vortrag in Englisch)
Alison Fennah, Executive Director, European Interactive Advertising Association (EIAA)
10:35-11:30 | Podiumsdiskussion
Quo Vadis Bewegtbild — oder welche Markttreiber machen das Rennen? Moderation: Axel Schmiegelow, CEO, sevenload GmbH
Dr. Holger Feist, Director Development, Hubert Burda Media; Markus Frank, Director Sales & Marketing, Microsoft Advertising; Florian Haller, Geschaftsflihrer, Serviceplan; Malte Hildebrandt, Vorsitzender der
Geschéftsfuhrung, SevenOne Ad Factory (ProSiebenSat.1); Philipp Riederle, Schiller, Podcaster
11:30-12:00 | KAFFEEPAUSE
12:00-13:00 | Podiumsdiskussion
Bewegte Bilder sind die Zukunft des Online-Marketings! Moderation: Leif Pellikan, W&V
Christian Baudis, Executive Managing Director, Tremor Media Europe; Thomas de Buhr, Head of Media Solutions & Display, YouTube; Christoph Holzlwimmer, CEO, Stream5; Stephan Noller, CEO, nugg.ad AG
13:00-14:30 | MITTAGSPAUSE
Panel A —Unternehmenskommunikation (Maximiliansaal / unten) Panel B —Medien (Saal Odeon / oben) Moderation: Stefan Kriiger, Geschaftsfiihrer, cocodibu GmbH
14:30-15:00 | Die Rolle von Online-Video im digitalen Medienmix bei Mercedes-Benz Bewegtbild @ mobile Media: Medienstrategien fiir iPhone, iPad & Co.
Alexandra SuR, Senior Manager Interactive Marketing Mercedes-Benz PKW, Daimler AG Rainer Wiedmann, Griinder und Geschaftsfiihrer, aquarius Consulting GmbH
15:00 —15:30 | Bewegtbild als Instrument der Presse & PR: Der Media Newsroom von Coca-Cola — TV 3.0 am Beispiel ,Anna und die Liebe” - komplementare Auswertung einer Telenovela auf allen
Erkenntnisse aus Web 2.0 und Social Media Kampagnen Screens
Hermin Hainlein, Manager Consumer Communications, Coca-Cola Arnd Benninghoff, Vorsitzender der Geschéftsfiihrung, SevenOne Intermedia GmbH; Robin Seckler Leiter
Multimedia TV Marken, SevenOne Intermedia GmbH
15:30-16:00 | Abenteuer audiovisuelle Unternehmenskommunikation im Web 2.0 Playboy bewegt - Vom klassischen Magazin zum Multichannel-Entertainer
Moderation: Achim BeiBwenger, Griinder, Audiovisual Media Days Vernon von Klitzing, Verlagsleiter, Playboy Deutschland Publishing GmbH
Panel: Tim Stickelbrucks, Managing Partner, Saint EImo’s Entertainment; Matthias Wesselmann,
Geschéftsfuhrer, FischerAppelt tv media
16:00 — 16:30 | KAFFEEPAUSE
Panel A — Unternehmenskommunikation (Maximiliansaal / unten) Panel B — Medien (Saal Odeon / oben) Moderation: Stefan Kriiger, Geschaftsfiihrer, cocodibu GmbH
16:30—-17:00 | Markeninszenierung im Web Entwicklung und Nutzen der Medien aus Sicht eines Digital Natives
Aus Konsumenten werden ,,Prosumenten”, die bei der Mediennutzung zunehmend www.MeiniPhoneundlch.de: Mit inzwischen {iber 1 Million Zuschauern jahrlich platziert sich sein
Interaktivitat erwarten und sich mit persénlichen Kommentaren, Fotos oder Videos Podcast immer wieder vor ProSieben und RTL auf Platz 1 der iTunes Podcast Charts.
einbringen wollen. Philipp Riederle, 15 Jahre, Podcaster
Markus Frank, Director Sales & Marketing, Microsoft Advertising
17:00-17:30 | Lifestyle Entertainment & Web TV @ HugoBoss.com Werbefinanzierung (Hulu), Paid Content (iTunes) oder UGC (Youtube) - diese drei Modelle von Online
Markus Aller, Teamleiter Online Media, Hugo Boss AG Video pragen die Diskussion. Aber welche Alternativen gibt es und wie kann sich eine vielseitige,
robuste und wertvolle Content-Landschaft in Europa entwickeln?
Jorg Blumtritt, European Operations Officer, Tremor Media Europe GmbH
17:30-18:00 | Abendkeynote
The future of mobile and social video
Monty Metzger, CEO, Ahead of Time GmbH
18:00 Ende des ersten Konferenztages
Ab 21:30 GET TOGETHER PARTY AMD10, BMW Markenschaufenster, Lenbachplatz
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http://www.meiniphoneundich.de/

Zweiter Konferenztag | 09. Juni 2010

09:00-09:30 | Eintreffen und Registrierung
09:30-09:35 | BegriiBung und Vorstellung des Programms; Achim BeiRwenger
09:35-10:00 | Keynote
Testimonials als Imagetrager fir Marken und Medien am Beispiel der Case Study Boris-Becker.tv
Uwe Zimdars, Mitglied der Geschaftsleitung SPOX GmbH; Eric Engesser, freier Produzent
10:00-11:15 | Podiumsdiskussion
Das Panel ,,Entscheidend ist im Netz“ stellt sich die Frage, wie weit und wie erfolgreich sich das Produkt FuRball ins Netz verlagern kann. Missen die klassischen TV-Anbieter um ihre Exklusivitat
flirchten? Und welche Erléspotenziale ergeben sich im Ausland? Moderation: Klaus Gronewald, Sport1
Sven Froberg, Chefredakteur, ran Sat.1; Zejlko Karajica, Geschéftsfiihrer, Sport 1; Karl Wieseneder, Geschéftsfiihrer LAOLA1, Sportsman Media Group
11:15-11:45 | KAFFEEPAUSE
11:45-12:45 | podiumsdiskussion
Welche Stelle wird die Bewegtbildwerbung in der Mediaplanung kiinftig einnehmen? Moderation: Manfred Klaus, Geschéftsfiihrer, Plan.Net Gruppe
Panel: Jean-Pierre Fumagalli, CEO Smartclip AG; Paul Mudter, Geschéftsleiter Interactive, IP Deutschland; Jlrgen Seitz, Leiter Produkte und Kooperationen, United Internet Media AG
12:45-14:00 | MITTAGSPAUSE
Panel A —Unternehmenskommunikation (Saal Odeon / oben) Panel B — Medien (Maximiliansaal / unten)
Moderation: Ralf P. Miller, Geschaftsfihrer, fast forward media GmbH
14:00 —14:30 | Limbic® iBranding: Audiovisuelle Markenkommunikation aus Sicht des Neuromarketings Neue Formate fiir neue Generationen: Konzeption und Erfolgskriterien der Nr. 1 Webserie Pietshow
Oliver H. Frenzel, Brand Consultant, Gruppe Nymphenburg Consult AG Jan Marquardt, Leiter Setredaktion ,,Gute Zeiten, Schlechte Zeiten“, Grundy UFA TV Produktions GmbH
14:30-15:00 | Product Video Syndication: Der performance-orientierte Einsatz von Produktvideos im Die Zukunft des (Musik-)Fernsehens: Zwischen verdanderten Entertainment-Bedrfnissen und der
E-Commerce Suche nach einem Geschaftsmodell.
Ali Glrler, Geschéftsfuhrer, Cliplister GmbH Conrad Fritsch, Vorstand, tape.tv AG
15:00—-15:30 | KAFFEEPAUSE
Panel A —Unternehmenskommunikation (Saal Odeon / oben) Panel B — Medien (Maximiliansaal / unten)
Moderation: Ralf P. Miller, Geschaftsfihrer, fast forward media GmbH
15:30-16:15 | Welche Anforderungen und Lizenzfragen muss ich als Unternehmen im Netz beachten? Was | Neue Videotechnologien fiir neue Bewegtbild-Formate: welche Chancen und Herausforderungen
sich durch das neue Product Placement Gesetz andern wird. bieten das Echtzeit Web, Videoposts in Communities, interaktive Surface Tags und
Moderation: Dr. Nikolai Behr, Vorsitzender Corporate TV Association (CTVA) Videodistributionsverfahren? Moderation: Dirk Freytag, CEO, AdTech AG
Panel: Alexandra Heyn, Partner, HK Kriiger Rechtsanwélte; Markus Aller, Teamleiter Online Media, Hugo | panel: Christoph Hélzlwimmer, CEO, Stream5; Jens Mutschke, CEO, clipflakes.tv GmbH; Gary Pépl, Managing
Boss AG Director, Kyte DACH
16:15-16:30 | Resiimee und Abschluss-Podium
YouTube und seine Kinder — wie Online-Video, Web TV und Social Media die Kommunikation von Marken, Medien und Menschen revolutionieren
Panel: Achim BeiBwenger, Griinder, Audiovisual Media Days; Stefan Kriiger, Geschéftsfiihrer, cocodibu GmbH; Ralf P. Muller, Geschaftsfuhrer, fast forward media GmbH
16:30 ENDE DER AMD10 CONFERENCE

Intensiv-Workshops | 10. Juni 2010

09:00 - 18:00

Intensiv-Workshop - Unternehmenskommunikation Intensiv-Workshop - Medien

Integration und Best Practice von Online-Video in Verbindung mit Social Media in der
Unternehmenskommunikation
Tim Stickelbrucks, Managing Partner, Saint EImo’s Entertainment GmbH & Co. KG

Entwicklung und Einsatz von iPad-Apps fir Medien
Prof. Wolfgang Henseler, Managing Creative Director, Sensory Minds und Professor an der Hochschule Pforzheim
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